TESTE GRILA
BAZELE CONTABILITATII

1. Procedeele specifice metodei contabilitatii sunt:
a) documentarea, evaluarea, calculatia si inventarierea;
b) inventarierea, contul, balanta de verificare;
C) bilantul contabil, contul, balanta de verificare.

2. Care ecuatie bilantiera corespunde acelei reguli de functionare a conturilor, cu privire la
inregistrarea majorarilor elementelor bilantiere?
a) A+X—x=P;
b) A=P+Xx-x;
C) A+x=P+Xx.

3. Conform normelor legale din tara noastra principalele registre de contabilitate obligatorii
sunt:
a) Registrul—jurnal, Registrul-inventar, Registrul de incasari si plati;
b) Registrul-jurnal, Registrul-inventar, Registrul de evidenta a salariatilor;
c¢) Registrul-jurnal, Registrul-inventar, Cartea mare.

4. Analiza contabila se efectueaza:
a) Tnainte ca operatiile economice sa fie consemnate in documente;
b) dupa inregistrarea operatiilor in conturi, pentru verificarea acestora;
C) inainte de inregistrarea operatiilor in conturi, in scopul stabilirii corecte a conturilor in
care se Inregistreaza.

5. A debita un cont inseamna:
a) ainscrie o suma in partea stanga a contului;
b) a inregistra operatii de majorare a elementelor de activ;
C) ainregistra operatii de micsorare a activelor.

6. Dupa felul conturilor pe care le cuprind, balantele de verificare sunt:
a) balante de verificare sintetice si analitice;
b) balante de verificare totale si partiale;
C) balante de verificare ordinare si extraordinare.

7. Una dintre egalitatile specifice balantelor de verificare sintetice este:
a) egalitatea intre totalul incasarilor si totalul platilor;
b) egalitatea intre suma rulajelor debitoare si suma rulajelor creditoare;
C) egalitatea intre conturile de cheltuieli si cele de venituri.

8. Care din urmatoarele afirmatii este adevarata?
a) balantele de verificare se Intocmesc concomitent cu bilantul;
b) balantele de verificare sunt operatii premergatoare intocmirii bilantului;
C) balantele de verificare sunt operatii ulterioare intocmirii bilantului.

9. Pregatirea inventarierii necesita:
a) realizarea unor masuri cu caracter organizatoric si contabil;
b) intocmirea corecta a documentelor de gestiune;
C) intocmirea contului de profit si pierdere.



10. Operatia de inventariere se realizeaza:

a) in prezenta tuturor membrilor comisiei si a gestionarului;
b) numai in prezenta unui expert contabil sau contabil autorizat;
C) in prezenta a cel putin doua persoane.

Raspunsuri: 1 —c;2—-c;3—-c;4—c;5—a;6—a;7—b;8-Db;9—a; 10-a.
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TEMATICA

Obiectul si metoda contabilitatii.

Reprezentarea contabild a pozitiei si performantei financiare a entitatii economice.
Documentele justificative, registrele de contabilitate si situatiile financiare de raportare
periodica.

Contul si dubla Inregistrare a operatiilor economice si financiare.

Balanta de verificare a conturilor.

Inventarierea activelor, datoriilor si capitalurilor proprii.
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contabile.



TESTE GRILA )
INFORMATICA ECONOMICA

Termenul ,,e-banking” se referd la:
a) tranzactii bancare online;

b) licitatii online;

C) proiectare electronica.

. De ce este necesard actualizarea regulata a bazei de date a aplicatiei antivirus?
a) pentru a evita stergerea accidentala a aplicatiei antivirus;

b) pentru a identifica, izola si elimina noii virusi;

c) pentru a completa drepturile de utilizare a aplicatiei antivirus.

. WWW reprezinta:

a) un set de documente ce ajuta la pregatirea asistata de calculator;

b) un set de documente multimedia care pot fi citite de oricine are acces la Internet;
C) o retea globala de calculatoare.

. Conceptul de economie digitala reflecta:

a) campanie publicitara pe Internet;

b) transformarile actuale ale activitatilor economice ca rezultat al utilizarii tehnologiilor
digitale;

C) un sistem informatic integrat de gestiune economica.

. Care dintre urmatoarele trasaturi nu sunt specifice economiei digitale?
a) rolul consumatorului scade;

b) modalitate eficienta si facila de comunicare cu clientii;

) posibilitatea monitorizarii competitorilor.

. E-commerce reprezinta:

a) comertul electronic;

b) firme virtuale;

C) tranzactii bancare online.

. Site-ul este un instrument strategic de marketing in mediul on-line deoarece:

a) oferd un ridicat grad de confort vizitatorului;

b) vinde si aduce consumatorul cat mai aproape de decizia de cumpdrare, prin comunicarea
ofertei complete si instrumente utile;

C) concurenta este mai redusa.

. Ce presupune promovarea unui site?

a) traficul site-ului;

b) toate actiunile promotionale online de maximizare a vizibilitatii site-ului;

¢) optimizarea imaginii produselor sau serviciilor oferite prin intermediul site-ului.

. Ce presupune optimizarea unui site?

a) promovarea site-ului prin motoarele de cautare;
b) afisarea unei liste;

c) traficul site-ului.



10. Ce reprezinta CRM (Customer Relationship Management)?
a) software specializat utilizat in scopul atragerii de noi clienti si intarirea legaturilor cu
clientii vechi;
b) tehnici care descriu cel mai bine serviciile si produsele oferite de un site;
c) tehnici de construire a unui index.

Raspunsuri: 1—a;2—-b;3-b;4—-b;5-3;6-2a;7-b;8-b;9—-a; 10—a.

TEMATICA
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. Aspecte ale afacerilor in economia digitala.
. Sisteme informatice integrate de afaceri — caracteristici generale.
. Promovarea si optimizarea unui site — definitie si caracteristici generale.
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TESTE GRILA
MANAGEMENT

1. Principalele scoli ale managementului:
a) scoala clasica, traditionala, behaviorista, cantitativa si sistemica,;
b) scoala clasica, traditionala, cantitativa, calitativa, sistemica si japoneza.
C) scoala traditionala, calitativa, sistemica si metodica.

2. Care sunt principalele caracteristici ale organizagiei ca sistem?
a) integritate, structurare, complexitate, adaptabilitate si exemplificare;
b) integralitate, ierarhizare, dinamism, finalitate, adaptabilitate si stabilitate;
c) complementaritate, ierarhizare si antrenare.

3. In cadrul unei organizatii se pot realiza procese manageriale precum:
a) procese de management si de executie;
b) procese de management si operationale;
c) procese de implementare a proiectelor.

4. Care sunt functiile procesului de management?
a) previziune, implementare, organizare, antrenare, planificare si control;
b) monitorizare, implementare, organizare, prognoza si planificare;
C) previziune, organizare, coordonare, antrenare si evaluare-control.

5. Previziunea constd in:
a) stabilirea obiectivelor organizatiei si ale subdiviziunilor organizatorice ale acesteia;
b) precizarea modalitatilor de motivare a salariatilor;
c) stabilirea componentelor procesuale si structurale.

6. Care sunt factorii mediului ambiant?
a) economici, de management, demografici; ecologici, juridici, politici, socio-culturali, tehnici
si tehnologici;
b) economici, management, statistici, juridici, politici, culturali si tehnologici;
c) de management, demografici, juridici, ecologici, sociali, culturali si tehnici.

7. Rolul managerilor, intr-0 organizatie consta in:
a) angajarea celor mai potriviti oameni in cadrul organizatiei conduse;
b) conducerea organizatiei astfel incat sa obtina un profit cat mai ridicat;
c) conducerea organizatiei spre atingerea obiectivelor.

8. Relarii de management sunt:
a) ierarhice, functionale, autoritate, stat-major, de cooperare si control.
b) coordonare, manageriale, autoritate, stat-major si control;
c) ierarhice, structurale, functionale, autoritate, stat-major, de cooperare si control.

9. Componentele (subsistemele) sistemului de management sunt:
a) subsistemele metodologic, informatic, organizatoric, motivational,
b) subsistemele metodologic, decizional, informational, organizatoric;
c) subsistemele metodologic, decizional, motivational, organizatoric.

10. Dupa orizontul de timp deciziile sunt:



a) strategice, tactice si curente;
c) strategice, functionale si operative;
d) curente, repetitive si operative.

Raspunsuri: 1 —a;2-b;3-a;4-c;5-3;6-2a;7-¢C;8-23;,9-b;10-a.

TEMATICA

1. Aspecte generale privind managementul — definirea si principalele scoli.

2. Functiile si principiile managementului.

3. Generalitati specifice managerilor — definire, caracteristici, rolul si evaluarea acestora.
4. Functiile organizatiei.

5. Procesul decizional in cadrul organizatiei.

6. Organizatia si mediul ambiant.
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TESTE GRILA
MARKETING

. Nevoile se transforma in cerere daca sunt dublate de:
a) produse;

b) putere de cumparare;

C) tranzactii pe piata.

. Orientarea activitatilor firmei se face pornind de la:
a) consumator;

b) personalul firmei;

¢) producatori.

. In sfera studiilor de marketing domeniul prioritar il constituie studiile:
a) de piata;
b) de produs;

c¢) de firma.

. Componentele mixului de marketing sunt:

a) furnizorii, clientii si vanzatorii;

b) oferta, cererea si segmentele de piata;

c) produsul, pretul, plasamentul si promovarea.

. In ultimd instantd cel care decide dacd o firma a stabilit pretul corect este:
a) consumatorul;
b) distribuitorul;
c) agentul comercial.

. Specialistul din cadrul firmei care are ca obiect de activitate studiul pieei si
promovarea ofertei este:
a) managerul,
b) marketerul;
¢) vanzatorul.

. Cumpararea este:

a) un proces complex;

b) o actiune controlabila;
C) un proces de creatie.

Miscarea organizata a cetatenilor si organismelor guvernamentale, indreptatd in
directia largirii drepturilor consumatorilor si sporirii cumparatorilor si raporturilor lor
cu vanzatorii este:

a) ecologismul;

b) consumerismul;

c¢) liberalismul.

. Reducerea problemelor de sandtate cauzate de calitatea slaba a aerului, poluarea apei
si tratarea chimica a alimentelor, depozitarea deseurilor toxice si a gunoiului,
reducerea zonelor de recreere in aer liber, intrd sub incidenta:

a) mMmiscarii ecologiste;



b) tranzactiilor comerciale,
C) mMmiscarii consumeriste.

10. Politica de promovare se refera la:

S A A

a) publicitate, vanzare personald, promovarea vanzarilor si relatii publice;
b) publicitate, productie, resurse umane si control preventiv;
c) publicitate, productie, resurse umane si relatii de protocol.

Raspunsuri: 1 -b;2-a;3-a;4-c;5-2a;6-b;7-a;8-b;9-a; 10 -a.

TEMATICA

1. Notiuni generale din domeniul marketingului.

2. Activitati comerciale si de promovare.

3. Comportamentul uman si implicatiile sale in marketing.
4. Politica de promovare.
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TESTE GRILA
MICROECONOMIE / MACROECONOMIE

1. Microeconomia este:

a) acea ramura a stiintei economice care studiaza unitatile economice individuale (gospodariile
familiale, intreprinderi, banci, administratii);

b) acea ramura a stiintei care studiaza aspectele minore din viata cotidiana;

¢) acea ramura a stiintei care studiaza microelementele.

2. Macroeconomia este:

a) acea ramura a stiintei economice care studiaza marimile globale dintr-0 economie, numite
agregate macroeconomice;

b) acea ramura a stiintei care studiaza aspectele majore din viata cotidiana;

¢) acea ramura a stiintei care studiaza macroelementele.

3. Nevoile umane constau din:

a) doleantele, resimtirile, asteptarile oamenilor de a avea, de a sti, de a crede, respectiv de a-si
insusi bunuri;

b) tot ceea ce-si poate dori orice fiinta de pe planeta Pamant;

c) doleantele, resimtirile, asteptarile persoanelor adulte.

4. Resursele economice constau din:

a) totalitatea elementelor care sunt utilizabile, pot fi atrase in circuitul economic si sunt efectiv
utilizate la producerea si obtinerea de bunuri;

b) totalitatea elementelor naturale;

c) totalitatea insusirilor cu care natura I-a inzestrat pe om.

5. In comparatie cu resursele economice nevoile umane sunt:
a) nelimitate;

b) limitate;

¢) nu pot fi comparate, nefiind legate unele de celelalte.

6. Prin bani ,,gheatd”(,,cash” sau lichizi) intelegem:
b) banii scosi din circulatie si trimisi la topitorie;
c) moneda scripturala.

7. Prin dezvoltare durabila intelegem:

a) crestere economicd in consonanta cu cerintele echilibrului ecologic si cu intreaga dezvoltare
umana;

b) reformarea sistemului de ajutor public pentru dezvoltare;

C) Ccrestere economica ce presupune stapanirea ,,absoluta” a naturii de catre om.

8. Consumul reprezinta:
a) folosirea bunurilor economice de catre populatie si administratie pentru satisfacerea
trebuintelor personale si colective;



b) o stare de presiune launtrica, o tensiune nervoasa pronuntata,
¢) orice proces care conduce la uzura fizica si/sau morala a masinilor, utilajelor si a oamenilor.

9. Investitia in capitalul uman reprezinta:

a) orice activitate menita sa asigure o sporire a capacitatilor si calitatilor factorului uman;
b) cheltuielile pentru cautarea unui nou loc de munca;

C) cheltuielile pentru masa si mentinerea starii de sanatate.

10. Actiunea este:

a) un titlu de proprietate, prin care se dovedeste participarea detinatorului la capitalul social al
societatii comerciale pe actiuni emitente;

b) opusul starii de repaus;

C) o hartie de valoare pe termen scurt, mediu, lung sau fara termen.

Raspunsuri:1—a;2—-a;3—-a;4—-a;5-a,6-a,7-a,;8-a;,9-a;10—a.

TEMATICA

. Obiectul de studiu al stiintei economice.

. Raportul general nevoi-resurse; raritatea si alegerea.

. Piata monetara.

. Cresterea si dezvoltarea economica pe termen lung.

. Consumul; dinamica cheltuielilor de consum.

. Inzestrarea economiei cu capital; investitia in capitalul uman.
. Piata financiara. Investitiile in active financiare.
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